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Jak sprawić, by Twoja książka
trafiła do czytelnika?
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Sukces pisarza



Dystrybucja -
wąskie gardło



Co to jest marketing
handlowy?



Koszty ekspozycji -
cennik 



Empik nie rozmawia z
płotkami - małymi

wydawcami czy self-
publisherami 



Jak moja książka znajdzie
się w lokalnej księgarni? 



Jak sprawdzić czy
wydawnictwo ma dobre

kanały dystrybucji? 













„Ja i moje przyjaciółki idiotki”
Joanna Okuniewska

bestseller polskiej podcasterki Tu Okuniewska.

przedłużenie popularnego podcastu o tym samym tytule.

selfpublishing

książka dostępna na stronie Okuniewskiej

duże grono odbiorców



„Finansowy Ninja”
Michał Szafrański

jedna z najpopularniejszych polskich książek wydanych w

formie self-publishing

obecnie „Finansowy ninja” sprzedał się w 125 tysiącach

egzemplarzy

poradnik pronowany m. in. płatnymi reklamami na

Facebooku



początkowo powieść publikowana na blogu

ogromne grono czytelników

selfpublishing na Amazonie

w 2015 powstała filmowa adaptacja

„Marsjanin”
Andy Weir



debiutancki tomik poezji

regularna aktywność na platformach Tumblr, Instagram

promowanie poezji w internecie

internetowy hit

miliony sprzedanych egzemplarzy 

„Mleko i miód”
Rupi Kaur



autor jest właścicielwm wydawnictwa Altenberg, dzięki

czemu na rynek wprowadził własne książki

„Włam się do mózgu” sprzedała się w ponad 200 tysięcy

egzemplarzach.

„Mężczyzna, który uderzy dziecko i inne opowiadania”

książki Kotarskiego kupiło ponad ćwierć miliona czytelników.

„Mężczyzna, który uderzy dziecko”/
„Włam się do mózgu”
Radosław Kotarski



międzynarodowy bestseller, który brytyjska autorka E.L.

James wydała w formie self-publishingu w 2011 roku.

dostępna była wersja online oraz print-on-demand

początkowo opowiadania były publikowane na stronach

internetowych dla fanfiction

sprzedano ponad 150 milionach egzemplarzy

filmowa adaptacja.

„50 twarzy Greya”
E.L. James



Empik Selfpublishing

numer 1 wśród powieści wydanych 

Selfpublishing

książka influencera - duże zainteresowanie

przez Empik

„Sztuczna zastawka serca”
Karol Pęciak



pierwsza zekranizowana powieść wydana w formie self-

publishingu

doświadczony autor

wydana w Empik Publishing

pozytywna reakcja

wysoka jakość thrilleru

„Diabeł”
Robert Ziębiński



wydane przez autorkę bloga, Fashionelkę

zbudowane grono odbiorców

tysiące sprzedanych egzemplarzy e-booka

niskie koszty wydawania kolejnych książek

autorka zarobiła ponad milion złotych na e-bookach

„O pieniądzach i zarabianiu”
Eliza Wydrych-Strzelecka



powieść opublikowana za pośrednictwem Kinle Direct

Publishing

popularna dzięki promocji na platformie Amazona

jedna z wielu samodzielnie wydanych powieści autora

 wydana ponownie w wydawnictwie tradycyjnym

powstał serial na podstawie powieści

„Silos”
Hugh Howey



Krótka, niszowa powieść artystyczna wydana w ramach Empik Self-publishing

Szybki, prosty i tani proces wydania – dla doświadczonej redaktorki (korekta,

skład, korekta po składzie i okładkę – około 1200 zł)

Książka dobrze zarabia na e-bookach, mimo braku promocji; Empik nie

promuje książek, ale zapewnia dobrą dystrybucję cyfrową i co ważne, NIE

WYMAGA WYŁĄCZNOŚCI

Empik oferuje też wersję drukowaną, ale nie zawsze to dobrze działa (np.

problemy z formatowaniem); sumiennie płaci, ale ma dłuższy okres

rozliczeniowy

Joanna drukowała dodatkowo książkę – druk jest tani i prosty (poniżej 5 zł za

egzemplarz przy nakładzie 100 sztuk), dystrybucja przez zaprzyjaźnioną,

niszową księgarnię

Niski nakład, kilkaset egzemplarzy, kilka tysięcy złotych zarobków przy

zerowej promocji książki

„Czarny jedwab”
Joanna Nałęcz



Książki wydane przez E-bookowo, wydawnictwo, które

działa trochę jak Empik Self-publishing, ale zapewnia

korektę, skład i dystrybucję

Stosunkowo szeroka dystrybucja (m.in. strona Empiku,

Bonito etc.

Audiobooki załatwione i opłacone przez autora

Czytelny model rozliczeń, dobra współpraca

Brak promocji, niskie zasięgi wydawnictwa

Brak siły przebicia (np. do nagród), ale dobry krok

pośredni pomiędzy dużym wydawnictwem, a pisaniem

do szuflady

„Esencja bezkresu” i
„Szlak nieśmiertelności”
Kamil Exner



“Wszystkie koszty związane z książką (m.in.

wynagrodzenia dla osób pracujących nad publikacją,

promocja) ponoszę osobiście. Preorder pozwoli mi

(być może) wyjść na zero”

„Wychowanie” Aga Szynal



“Wszystkie koszty związane z książką (m.in.

wynagrodzenia dla osób pracujących nad publikacją,

promocja) ponoszę osobiście. Preorder pozwoli mi

(być może) wyjść na zero”

„Ekonomia darów” Patrycja
Sikora-Tarnowska



porażka

poradnik inspirowany „Finansowym ninją”

promowany na blogu, newsletterze, kanale YouTube

iw płatnych reklamach na Facebooku

autor stracił ponad 15 tysięcy złotych na wydaniu

nadmiar treści, niewłaściwa promocja przyniosły stratę

„Od kelnera do milionera”
Tomasz Micherda



egzemplarze sprzedane jedynie rodzinie i znajomym

brak promocji

treść dla niewłaściwej grupy odbiorców

słaba jakość

niewyróżniająca się treść

zły marketing

Inne przykłady słabo sprzedających
się książek wydanych w formie self-
publishingu



Wojny marek ;)



Przewagi wydawnictwa -
dystrybucja + zasoby

marketingowe 
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